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Apéndice Cuadro IA.1
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Apéndice Cuadro IA.2
Principales exportadores e importadores en el comercio mundial de mercancías 
(con exclusión del comercio intracomunitario de la UE), 2002
(Miles de millones de dólares y porcentajes)

1 Exportaciones extra-UE 939,0 19,1 6 1 Estados Unidos 1.202,5 23,2 2
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Apéndice Cuadro IA.3
Principales exportadores e importadores en el comercio mundial de servicios 
comerciales, 2002
(Miles de millones de dólares y porcentajes)

1 Estados Unidos 267,8 17,4 3 1 Estados Unidos 218,4 14,3 13
2 Reino Unido 121,0 7,9 10 2 Alemania 142,8 9,4 4
3 Alemania 94,9 6,2 14 3 Japón 105,3 6,9 -2
4 Francia 84,0 5,5 5 4 Reino Unido 98,0 6,4 6
5 Japón 64,7 4,2 2 5 Francia 64,3 4,2 4
6 España 61,1 4,0 6 6 Italia 61,7 4,0 11
7 Italia 58,7 3,8 3 7 Países Bajos 55,9 3,7 5
8 Países Bajos 54,7 3,6 5 8 Bélgica-Luxemburgo 47,9 3,1 12
9 Bélgica-Luxemburgo 53,3 3,5 9 9 China 44,2 2,9 13

10 Hong Kong, China 44,0 2,9 6 10 Canadá 41,7 2,7 0

11 China 37,3 2,4 13 11 Irlanda 38,8 2,5 12
12 Canadá 36,2 2,4 2 12 España 36,2 2,4 9
13 Austria 36,1 2,3 11 13 Corea, Rep. de 33,9 2,2 2
14 Corea, Rep. de 29,3 1,9 -1 14 Austria 33,8 2,2 8
15 Suiza 27,3 1,8 5 15 Dinamarca 24,6 1,6 5
16 Singapur 27,0 1,8 3 16 Taipei Chino 24,4 1,6 3
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Apéndice Cuadro IB.3 
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53. UE-CCG ALC objeto de negociación Las negociaciones 
comenzaron en el decenio 
de 1990, al poco tiempo 
se paralizaron y fueron 
reanudadas en marzo de 
2002

54. UE-Chile Acuerdo de 
asociación, incluido 
un ALC

negociación concluida Acuerdo fi rmado en 
noviembre de 2002

55. UE-India ALC objeto de consideración Grupo de expertos para un 
estudio de viabilidad

56. UE-Irán Acuerdo de 
Cooperación 
Comercial

objeto de consideración 
en junio de 2002

57. UE-Líbano Acuerdo de 
asociación, incluido 
un ALC

negociación concluida Firmado en junio de 2002, 
ALC para 2010

58. UE-MERCOSUR ALC objeto de negociación Las negociaciones 
comenzaron en marzo 
de 2000

59. UE-Siria Acuerdo 
Euromediterráneo

objeto de negociación El ALC existe, la negociación 
euromediterránea comenzó 
en 1998

60. Zona de Libre Comercio  
 del Asia Oriental, con   
 inclusión de la ASEAN,  
 China, el Japón y la   
 República de Corea

ALC objeto de consideración Se convino en iniciar un 
estudio de viabilidad antes 
de 2003
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