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2  OCDE, OECD Economic Outlook, volumen 2004/2, Nº 76, diciembre de 2004.
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2. EVOLUCIÓN DEL COMERCIO DE MERCANCÍAS EN TÉRMINOS REALES EN 2004

La región de Asia experimentó el mayor crecimiento real del volumen del comercio de mercancías en 2004, que 
alcanzó el 14,5 por ciento. El crecimiento superó el 20 por ciento en China, la República de Corea y Singapur. 
Las exportaciones reales de mercancías aumentaron en el Japón el 11 por ciento, cifra ligeramente superior a 
la del comercio mundial. El aumento de las importaciones de mercancías en Asia fue casi del 15 por ciento, 
superior al del año anterior. A nivel regional, las importaciones de mercancías aumentaron e igualaron la 
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La expansión del comercio se aceleró en 2004 al remontar la actividad económica. En América del Norte, las 
exportaciones de mercancías aumentaron el 14 por ciento, hasta 1,33 billones de dólares EE.UU., también 
en este caso menos que las importaciones, cuyo incremento fue del 16,3 por ciento, hasta 2,01 billones de 
dólares EE.UU. Se estima que el comercio de servicios comerciales creció menos en la región que el comercio 
de mercancías, con un aumento de las importaciones del 13 por ciento y de las exportaciones del 11 por 
ciento (véase el gráfico 4). Por consiguiente, el déficit global del comercio de mercancías siguió aumentando 
y disminuyó de nuevo el excedente en los servicios comerciales.
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similar en las exportaciones, y los envíos a estas últimas regiones crecieron más que los destinados a los tres 
principales interlocutores comerciales. Aunque los resultados del comercio de los Estados Unidos por regiones 
refleja la fortaleza relativa de los distintos mercados en 2004, es preciso señalar que sus exportaciones siguieron 
perdiendo cuota de mercado, ya que su crecimiento siguió siendo muy inferior al de las importaciones en lo 
que respecta a Asia, Europa, América del Norte y América del Sur.

El comercio estadounidense con Asia, su principal interlocutor comercial (considerando en conjunto las 
exportaciones e importaciones) ha experimentado un notable cambio desde mediados del último decenio. 
En tanto que la participación de Asia en las importaciones descendió del 42 por ciento en 1995 al 37 por 
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Alrededor de dos tercios del aumento del valor en dólares del comercio de mercancías europeo puede 
atribuirse a la apreciación de las monedas europeas en relación con el dólar de los Estados Unidos y a algunas 
variaciones reales de precios.14 La nueva UE ampliada, con sus 25 Estados miembros, representó más del 90 
por ciento del comercio total de Europa. El crecimiento del comercio de mercancías en los 10 nuevos miembros 
de la UE fue del 30 por ciento, mucho más dinámico que el que registraron los 15 antiguos miembros. La parte 
correspondiente a los nuevos miembros en las exportaciones e importaciones de mercancías de la UE alcanzó 
el 7 por ciento y el 8 por ciento, respectivamente, en 2004. El valor en dólares de las importaciones de los 
nuevos miembros (300.000 millones de dólares EE.UU., c.i.f.) no sólo superó el valor de sus exportaciones de 
260.000 millones de dólares EE.UU., sino también el de las importaciones de mercancías de Oriente Medio 
(243.000 millones de dólares EE.UU.), América del Sur (238.000 millones de dólares EE.UU.) y África (207.000 
millones de dólares EE.UU.). Las exportaciones e importaciones de Europa Sudoriental, comprendidos los 
siete países de los Balcanes y Turquía, también crecieron muy por encima de la media europea en 2004. Entre 
los principales comerciantes europeos, las exportaciones de mercancías de Alemania aumentaron el 22 por 
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Los datos preliminares sobre el comercio de mercancías en África y Oriente Medio ponen de relieve la 
importancia de la evolución del mercado del petróleo para estas dos regiones. El pronunciado incremento de 
las exportaciones de mercancías en ambas regiones en 2004 guarda relación con el importante aumento del 
volumen de petróleo exportado y con la fuerte subida de los precios medios de este producto (véase el gráfico 
8). La elevada cuantía de las exportaciones se debió a una expansión de la producción de petróleo en África 
cercana al 10 por ciento y a una recuperación de la producción en Oriente Medio cifrada en el 7 por ciento.16

El crecimiento de las exportaciones de mercancías, del 31 por ciento en África y del 26 por ciento en Oriente 
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de pescado destinadas a Europa. En Sudáfrica, principal país comerciante de la región, las exportaciones 
aumentaron un 25 por ciento en dólares en 2003 y 2004, pero este incremento en valor se debe en su mayor 
parte a las variaciones de los precios y del tipo de cambio. La fuerte apreciación del rand en 2003 y 2004 
impulsó las importaciones de Sudáfrica, que en 2004 crecieron un tercio en dólares y alrededor de un 15 por 
ciento en términos reales.

Debido en parte a la evolución del mercado del petróleo, en el desglose regional de las exportaciones de 
mercancías procedentes de África, Europa, su principal mercado, siguió siendo sustituida por Asia y América 
del Norte.17 En los Estados Unidos y el Japón las importaciones procedentes de África aumentaron un 44 y un 
35 por ciento, respectivamente. Se estima que en la Unión Europea las importaciones han aumentado un 14 
por ciento. Merced a la AGOA, las importaciones estadounidenses de textiles procedentes de África crecieron 
un 16 por ciento. Varios países africanos, como Uganda, Etiopía, Namibia y Ghana prácticamente duplicaron 
sus exportaciones a los Estados Unidos. Por último, las importaciones chinas de algodón procedentes de África 
aumentaron un 192 por ciento en dólares, pasando de 223 a 650 millones de dólares. 

En Oriente Medio, las exportaciones de mercancías aumentaron en promedio más del 25 por ciento en 
los países exportadores de petróleo, y en el Iraq crecieron más del 75 por ciento en 2004. El valor de las 
exportaciones de mercancías de Israel creció menos que la media regional en valor, pero en razón de la 
variación moderada de los precios, sus exportaciones reales aumentaron casi el 10 por ciento, por encima de 
la media de la región.

El comercio de mercancías y de servicios comerciales siguió creciendo en Asia a un ritmo más rápido que el 
comercio mundial. Las exportaciones de mercancías se incrementaron el 25 por ciento, hasta alcanzar un valor 
de 2,385 billones de dólares EE.UU. y las exportaciones de servicios comerciales el 21 por ciento, a 436.000 
millones de dólares EE.UU. El valor de las importaciones en dólares aumentó más en la región que el de las 
exportaciones, tanto por lo que respecta al comercio de mercancías como de servicios (véase el gráfico 9).

El comercio intrarregional fue particularmente intenso, dado que la tasa de crecimiento de la región siguió 
figurando entre las más elevadas del mundo. La economía china prosiguió su fuerte expansión, con un 
crecimiento del PIB del 9,3 por ciento que estimuló la expansión del comercio, tanto en el país como en la 
región. Por primera vez, los resultados de exportación de China fueron superiores a los del Japón. La categoría 
de productos más dinámica en las exportaciones de China fue el equipo de oficina y de telecomunicaciones, 
con un aumento del 45 por ciento, a 171.000 millones de dólares EE.UU. en 2004. Mucho menos dinámicas 
fueron las exportaciones de prendas de vestir, que crecieron el 19 por ciento, alcanzando la cifra de 62.000 
millones de dólares EE.UU. Las importaciones de mercancías de China aumentaron el 36 por ciento en 2004, 

Gráfico 9
Comercio de mercancías y servicios comerciales de Asia, 2001-2004
(Variación porcentual anual en valor)

Fuente: Cuadros 1 y 2 del apéndice.
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algo más que las exportaciones. El estancamiento de la economía japonesa en los tres últimos trimestres de 
2004 mantuvo el crecimiento del comercio de mercancías del Japón muy por debajo de la media regional. 
La recuperación de la demanda mundial de un cierto número de productos electrónicos (ordenadores 
personales, semiconductores y teléfonos móviles) y el aumento de la demanda de varios productos nuevos o 
notablemente mejorados (como las cámaras digitales) se reflejan en el fuerte crecimiento de los intercambios 
comerciales en las economías que exportan principalmente equipo de oficina y de telecomunicaciones (el 
Taipei Chino, la República de Corea, Malasia y Singapur). El elevado crecimiento del PIB, combinado con unas 
políticas comerciales más abiertas, favoreció los resultados comerciales de la India, donde las importaciones 
crecieron más del 34 por ciento y las exportaciones el 27 por ciento. 

Aunque la participación de los Estados Unidos en las exportaciones e importaciones de la región continuó 
descendiendo en 2004, el superávit de Asia en el comercio bilateral de mercancías con los Estados Unidos se 
amplió en cifras absolutas. Según las estadísticas de los Estados Unidos, las exportaciones de mercancías de 
este país a Asia crecieron el 12 por ciento, hasta 226.000 millones de dólares EE.UU., y las importaciones el 
17,4 por ciento, alcanzando la cifra de 568.000 millones de dólares EE.UU. (c.i.f.).




