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II EL COMERCIO, LAS NORMAS COMERCIALES Y LA OMC

A INTRODUCCIÓN

Las normas de productos especifican o precisan las características de éstos. Estas características pueden incluir 
su diseño, su tamaño, su peso, su inocuidad, su comportamiento energético y ambiental, su interoperabilidad, 
el material de que está fabricado e incluso su proceso de producción. Pueden establecerse normas, por 
ejemplo, sobre las dimensiones de los contenedores de carga y de los filetes de rosca; el comportamiento, 
desde el punto de vista de la seguridad, de los cinturones para asientos, los cojines de aire y el instrumental 
médico; la pasteurización de la leche; y los protocolos que permiten a los ordenadores de diferentes 
proveedores conectarse entre sí.

En los últimos decenios, se han aplicado normas con creciente intensidad en el comercio internacional. 
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El presente informe trata de arrojar luz sobre estas diversas funciones y consecuencias de las normas. Un 
tema importante y recurrente del informe se refiere al papel de la cooperación internacional para abordar los 
problemas relativos a las políticas comerciales y públicas con que se enfrentan los sistemas de normas, ya se 




