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Informe del Grupo Especial

El presente informe del Grupo Especial encargado de examinar el asunto "Japón -
Medidas que afectan a las películas y el papel fotográficos de consumo" se distribuye a
todos los Miembros, de conformidad con lo dispuesto en el Entendimiento relativo a las
normas y procedimientos por los que se rige la solución de diferencias (ESD).  El informe se
distribuye como documento no reservado a partir del 20 de marzo de 1998 de conformidad
con los Procedimientos para la distribución y la supresión del carácter reservado de los
documentos de la OMC (WT/L/160/Rev.1).  Se recuerda a los Miembros que, de
conformidad con el ESD, sólo las partes en la diferencia pueden presentar una apelación en
relación con el informe de un grupo especial, que las apelaciones están limitadas a las
cuestiones de derecho abordadas en el informe del Grupo Especial y a las interpretaciones
jurídicas que éste haga y que no se podrá establecer ninguna comunicación ex parte con el
Grupo Especial ni con el Ó rgano de Apelación respecto de las cuestiones que el Grupo o el
Ó rgano estén examinando.
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Nota de la Secretaría:  El presente informe del Grupo Especial será adoptado por el Ó rgano de
Solución de Diferencias (OSD) dentro de los 60 días siguientes a la fecha de su distribución, a menos
que una parte en la diferencia decida recurrir en apelación o que el OSD decida por consenso no
adoptar el informe.  En caso de recurrirse en apelación contra el informe del Grupo Especial, éste no
será considerado por el OSD a efectos de su adopción hasta después de haber concluido el proceso
de apelación.  Puede obtenerse información acerca de la situación actual del informe del Grupo
Especial en la Secretaría de la OMC.
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